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บทคัดย่อ 

 โครงงานเรื่องการตลาดดิจิทัลเพื่อโปรโมทช่องทางการจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ข้าวสาร

เพื่อสุขภาพ ร้านข้าวสารแม่มณี KP ค้าข้าว มีวัตถุประสงค์หลักในการดำเนินงาน เพื่อเพิ่มช่อง

ทางการจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ข้าวสารเพื่อสุขภาพในแฟลตฟอร์มออนไลน์  และเพื่อวางแผน

การตลาดออนไลน์เพื่อเพิ่มยอดขายให้กับร้านข้าวสารแม่มณี KP ค้าข้าว โดยมีขอบเขตการ

ดำเนินโครงงานในด้านการพัฒนาเว็บไซต์ และการดำเนินธุรกิจ อาศัยทฤษฎี และแนวคิดด้าน

การตลาดดิจิทัล และการออกแบบหน้าเว็บไซต์ในโลกยุคดิจิทัล ด้านการพัฒนาเว็บไซต์สร้าง

ขึน้เพื่อเป็นตัวกลางเพื่อกระจายสินค้าไปยังแพลตฟอร์มที่สร้างไว้ ด้านการดำเนินธุรกิจเป็นการ

สร้างแพลตฟอร์มออนไลน์ขึ้นมาเพื่อจัดจำหน่ายสินค้า และเปรียบเทียบยอดขายสินค้าเชิง

ปริมาณบนแพลตฟอร์มออนไลน์ทั้งสองแพลตฟอร์ม  

 จากผลการดำเนินโครงงานจะเห็นได้ว่าผลการเปรียบเทียบยอดขายสินค้าเชิงปริมาณ

ของแพลตฟอร์มช็อปปี้มีจำนวนยอดขายสุทธิมากกว่ายอดขายรวมสุทธิบนแพลตฟอร์มไลน์ 

มาย ช็อป เนื่องจากช็อปปีเ้ป็นแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซยักษ์ใหญ่มุ้งเน้นประสบการณ์ผู้ใช้งานใน

หลาย ๆ ด้าน เช่นความหลากหลายของสินค้า การชำระเงินที่สะดวก การตลาดที่แข็งแกร่ง 

รวมไปถึงความน่าเชื่อถือ ซึ่งปัจจัยเหล่านี้ส่งผลต่อความต้องการของผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 

โครงงานครั้งนี้ช่วยให้คณะผู้จัดทำเข้าใจพฤติกรรมของผู้บริโภคออนไลน์ และผลลัพธ์ที่ได้จาก

การดำเนนิงานสามารถนำมาวิเคราะห์เพื่อคาดการณ์แนวโน้มของตลาดดิจทิัลในอนาคต ทำให้

ธุรกิจสามารถวางแผนกลยุทธ์ล่วงหนา้  และปรับตัวใหท้ันต่อการเปลี่ยนแปลงได้อย่างรวดเร็ว 


